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Lugano/lnaugurato ll AUOVO parcheggzo coperta dell Intematzonal au lac

'n autosilo sotto l’albergo

per un’ofterta piu completa

L’Hotel ”Internatlonal au lac”
di Lugano dispone di un pro-
prio autosilo. Dopo anni di
studi e di progettazioni ieri c’é
in effetti stata I’inaugurazione
dell’opera, fortemente voluta
dal proprietario dell’albergo,
Giulio Schmid, per ovviare
alla carenza di posti macchina
con cui era confrontato il com-
plesso alberghiero. Con I’auto-
silo - disposto su due piani,
con complessivi 35 posti-auto -
‘€ stata inaugurata anche la
nuova sala-ristorante di 180
metri quadrati. Per la realizza-
zione di questa opera si & do-
vuto scavare nella roccia.
Sono stati ovviamente curati
tutti i dettagli: il plafone acu-
stico é stato concepito per evi-
tare il rimbombo dei rumori.

L’albergo ”International au
lac” é stato inaugurato nel
1906. Nel 1929 la direzione del-
T’hotel é stata assunta da Otto
Schmid e da Alice Disler, fi-
glia del fondatore. Nel 1957 su-
bentro la terza generazione,
con il figlio Giulio, odierno di-
rettore.

Con la realizzazione del nuo-
vo autosilo I’hotel “Internatio-
nal au lac” risolve di fatto il
problema dei parcheggi per la
propria clientela “motorizza-
ta”, costretta finora a cercare
un posto auto in una zona
estremamente affollata (I'au-
tosilo piu vicino é il Central
Park). Un problema, quello dei
parcheggi, comune a molte
strutture alberghiere del cen-
tro citta, come ci conferma il

Un’opera necessaria (Riva)

sales manager dell’Ente turi-
stico di Lugano Marco Sorge-
sa. «Un servizio ideale per la
clientela - osserva Sorgesa - do-
vrebbe comprendere, special-
mente per un albergo cosi vici-
no al centro citta, un parcheg-
gio privato. Anche perche si sta
andando verso un turismo piu
individuale, dove la gente si

sposta meno con i torpedoni e

molto di piu con le auto priva-
ten. Effettivamente i turisti
scelgono in base all’offerta di
ogni singola struttura alber-
ghiera. Talvolta sono proprio i
“dettagli” (e il parcheggio é |
forse pitu di un dettaglio) che
fanno la differenza. L’Interna-
tional au lac” (e pare che altri
seguiranno I’esempio) ha

‘quindi colto nel segno.




